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Pozna�  Media Expo 2009 w obiektywie 

Termin targów: 10-12 marzec 2010 
Miejsce: Mi � dzynarodowe Targi Pozna� skie – pawilon 3 

Planowana liczba zwiedzaj� cych – 12 000 osób 

Serdecznie zapraszamy do udzia
u w drugiej edycji targów telewizyjnych  
POZNA�  MEDIA EXPO. 

Dzi� ki sukcesowi pierwszej edycji Pozna�  Media Expo zyskali�my wielu przyjació
 i 
zadowolonych wystawców. Uda
o nam si�  stworzy�  najwi� ksz�  imprez�  � rodowiska 
medialnego w Europie � rodkowo Wschodniej. Jeste�my przekonani, � e kolejne 
zorganizowane przez nas targi stan�  si�  jeszcze bardziej udanym wydarzeniem, które zbli� y 
przedsi� biorców ca
ej bran� y telewizyjnej. Targi Pozna�  Media Expo dedykowane s�  
Firmom, które poszukuj�  wspólnej platformy komunikacji, aby swobodnie wymienia�  si�  
do�wiadczeniem, informacjami i ofertami. Dzi� ki pozna� skim targom w jednym miejscu i 
czasie spotkaj�  si�  ponownie wszyscy, którym bliski jest � wiat telewizji i szeroko poj� tych 
mediów.  

 Targi Pozna�  Media Expo zgromadz�  w Poznaniu przede wszystkim: 

�  nadawców telewizyjnych,  

�  producentów sprz� tu,  

�  producentów wyposa� enia studio telewizyjnego, 

�  dystrybutorów sygna
u telewizyjnego,  

�  producentów programów i filmów, 

�  operatorów telewizyjnych, d� wi� kowców, sprz� towców, instalatorów 

�  przedstawicieli domów mediowych 
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Pozna�  Media Expo sta
o si�  forum wymiany pogl� dów i kreowania opinii na wa� ne dla 
� rodowiska tematy jak równie�  doskona
ym miejscem do promocji produktów firm 
pracuj� cych dla rynku telewizyjnego w� ród profesjonalistów. Dzi� ki zaanga� owaniu 
instytucji organizuj� cych media elektroniczne: Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Urz� du 
Komunikacji Elektronicznej, Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej, Polskiej Izby 
Informatyki i Telekomunikacji, Krajowej Izby Producentów Audiowizualnych oraz Polskiej 
Izby Radiodyfuzji Cyfrowej, które wspó
tworzy�  b� d�  Rad�  Programow�  Pozna�  Media 
Expo, targi te z pewno� ci�  ponownie stan�  si�  miejscem gdzie program merytoryczny b� dzie 
na najwy� szym poziomie a poruszane w nim tematy dotkn�  najwa� niejszych zagadnie�  i 
problemów rynku. 

Pozna�  Media Expo i Euro Reklama  

razem w 2010 

Rynek reklamy jest jednym z g
ównym motorów 
nap� dzaj� cych bran��  telewizyjn� . Wychodz� c naprzeciw 
Pa� stwa oczekiwaniom, mamy przyjemno��  poinformowa� , � e w roku 2010 targi Pozna�  
Media Expo odb� d�  si�  w tym samym czasie co targi Euro Reklama. W dniach 10-12 marca 
bran� a telewizyjna oraz reklamowa spotka si�  wspólnie na terenach Mi� dzynarodowych 
Targów Pozna� skich. Oba projekty zostan�  zrealizowane na 
� cznej powierzchni 
przekraczaj� cej 20.000m2. Na wydarzenia b� dzie obowi� zywa
 ten sam bilet wst� pu. ������
dzia
anie ma jeden cel – zwi� kszy�  Pa� stwa zadowolenie z obecno�ci na naszych targach. 
Obie bran� e posiadaj�  wiele punktów stycznych i si�  wzajemnie uzupe
niaj� . Jeste� my 
przekonani, � e realizacja obu projektów w tym samym czasie zagwarantuje Pa� stwu 
mo� liwo��  pozyskania dodatkowych kontaktów a dla niektórych b� dzie doskona
�  szans�  
przedstawienia swojej oferty reklamowej. Targi Euro Reklamy s�  gwarantem obecno� ci 
przedstawicieli domów mediowych oraz agencji reklamowych, a tak� e firm 
wykorzystuj� cych multimedialne no� niki w reklamie. 

Bran� a telewizyjna szuka nieprzerwanie nowych, atrakcyjnych form reklamy. Podczas 
Pozna�  Media Expo swoje propozycje przedstawi�  Polska Izba Komunikacji Elektronicznej 
oraz Polska Izba Producentów Audiowizualnych. Warto zaznaczy� , � e do ko� ca roku 2009 
zostanie wprowadzona dyrektywa audiowizualna, która dopuszcza ukryt�  reklam�  w postaci 
product placement’u. Tym samym stworzy ona now�  mo� liwo��  pozyskania funduszy przez 
producentów programów i filmów. Temat ten z pewno�ci�  zostanie poruszony w cz�� ci 
merytorycznej Pozna�  Media Expo. 

Targi Pozna�  Media Expo s�  bezsprzecznie wydarzeniem, na którym trzeba by�  – 
miejscem, gdzie spotykaj�  si�  wszyscy najwa� niejsi uczestnicy rynku telewizyjnego. 
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Firma TechniSat na PME 2009 

Debata „co dalej telewizjo?” 

Gala Prezydenta Poznania – Teatr Polski 

Przygotowali�my dla wystawców atrakcyjne oferty, daj� ce mo� liwo��  zaprezentowania 
si�  na targach w trzech podstawowych p
aszczyznach: 

I. Stoisko: 

�  prezentacja firmy na powierzchni targowej; 

�  prezentacje najnowszych rozwi� za�  technologicznych; 

�  zaproszenie znanej osoby, autorytetu z bran� y; 

�  dystrybucja materia
ów promocyjnych, gad� etów; 

�  mo� liwo��  realizacji ka� dej, niestandardowej formy 
prezentacji 

II.  Program merytoryczny: 

�  mo� liwo��  organizacji w
asnego seminarium, konferencji;  

�  udzia
 w charakterze s
uchacza w seminariach, 
warsztatach, panelach dyskusyjnych; 

�  udzia
 w charakterze prelegenta, go� cia, autorytetu w 
wybranym wydarzeniu PME; 

�  wsparcie MTP w promocji Pa� stwa wydarzenia w� ród 
zwiedzaj� cych; 

III.  Program wydarze�  dodatkowych: 

�  wieczór bran� owy; 

�  udzia
 w wydarzeniach specjalnych; 

�  szansa otrzymania presti� owych nagród; 

�  mo� liwo��  wspó
-organizacji wydarzenia. 

 
 
 
Nasz zespó
 jest przygotowany do pomocy w realizacji niestandardowych form Pa� stwa 

obecno�ci na Pozna�  Media Expo 2010. S
u� ymy naszym do� wiadczeniem w organizacji 
ekspozycji, a tak� e wsparciem przy doborze optymalnej dla Pa� stwa strategii udzia
u w targach. 
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 INFORMACJE ORAZ CENY 

�  Ceny powierzchni (netto) 
 
Powierzchnia niezabudowana, parter – 320z
  
Teren otwarty – 110z
 
 
�  Stoiska standardowe z zabudow�  (netto) 
 
Powierzchnia : 6m2 – 2100z
 
Powierzchnia : 12m2 – 4000z
  
Powierzchnia : 20m2 – 6000z
 
 
P
atno� ci zwi� zane z udzia
em w targach 
 
20% 
� cznej kwoty do 14 grudnia 2009 
100% 
� cznej kwoty do 14 stycznia 2010  
 
Jednorazowa op
ata rejestracyjna – 400z
  

(zawiera : karty wystawcy, wpis do katalogu, egzemplarz katalogu, 
2 zaproszenia na wieczór bran� owy, 5 zaprosze�  dla go� ci targowych) 

 
�  Wst� p na targi (informacja) 
 
Bilet bezp
atny po rejestracji 
Bilet wst� pu na jeden dzie�  bez rejestracji – 40z
  
Akredytacje prasowe, zaproszenia 
 
Dodatkowe karty wystawcy – 30z
 

zabudowa standardowa : stoisko szereg. 

zabudowa niestandardowa (PME 2009) 
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 PRZEKAZ PROMOCYJNY 

�  G
ówny argument  

� Ocena oferty rynkowej, targi – najlepsze miejsce do prezentacji swoich 
wyrobów, nowo�ci oraz spotka�  face to face, 

� Presti�  firmy,  
� Rosn� ca koniunktura,  
� Targi s�  katalizatorem zmian i innowacji, 
� Targi - miejsce, w którym klienci zyskuj�  � wiadomo��  swoich potrzeb,  
� Doskona
e miejsce do promocji firmy i marki. 

�  Korzy � ci  

� Jedyne profesjonalne targi bran� y telewizyjnej w Polsce, 
� Najlepsza w Polsce infrastruktura do organizacji takiego przedsi� wzi� cia, 
� Mo� liwo��  kontaktu z wszystkimi uczestnikami rynku telewizyjnego w 

jednym miejscu, 
� Skupienie uwagi nie tylko mediów bran� owych, 
� Unikalna mo� liwo��  zetkni� cia si�  zwiedzaj� cych ze � wiatem mediów. 

�  Grupy docelowe (wystawcy) 

� Stacje telewizyjne, 
� Domy mediowe, 
� Producenci technologiczni, 
� Dystrybutorzy sygna
u telewizyjnego, 
� Producenci programów telewizyjnych, 
� Operatorzy us
ug telekomunikacyjnych, 
� Producenci elementów wyposa� enia studio, 
� Producenci programów do edycji Audio-Video. 

�  Reklama i informacja prasowa 

�  Prasa  bran� owa – PRESS, M&M, BRIEF, FORBES, TELEKABEL, TV lider 
�  Media ogólnopolskie – Gazeta Wyborcza, Puls Biznesu, Dziennik  
�  Media lokalne – EchoMiasta, Dziennik Polska - G
os Wielkopolski 
�  Internet –  Wirtualna Polska, WirtualneMedia, MediaRun, Media2,  
�  Mailing do dziennikarzy bran� owych raz w miesi� cu w postaci newsletter’a  
�  Pozosta
e – Listy do stowarzysze� , ulotki do kas, przewodnik. 

 (Formy oraz ilo��  no� ników reklamowych mo� e ulec zmianie) 
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